













































































producter, Gelel op het cultuurpolitieke doel van de wet heb ik het Commissaniaat
0 overwegmng gegeven om de reikwijdte van mogelijke acties te beperken ot
athianties met culurele instellingen met korting op xaartjes voor theater, fitm of
muziek of, preder, vriletjdsactivite ten als sportwedstrijden. Ik fiet het
Comunissaraat welen dat het volledig vrijlaten van het geschenk echier beter
past bij de strekking van de motie, bevordering van het individueel
oncernemerschap, en bovenden eenvoudiger uitvoerbaar en handhaafbaar is. Bij
de beperking van de omvang van de actie heb ik in de advigsaanvraag de
volgende oplies gencemd: het type boekhandel dat aan de actie kan deelnemen,
de hoeveethed boektitels betrokken bij de actie, de hoogte van de korting en de
duur en de frequentie van de actie, Tenslotle wees ik het Commissariaal op de
mageljkheid van een horizonbepaling waarbij een eventuele verruiming van de
kortingsmogelijkheden na een bepaalde periode automatisch vervall, waarma op
basis van de ervaringen al dan niet tot verlenging kan worden besloten.

Advies Commissariaat voor de Media

Op B december 2015 neeft het Commyssariaat zijn advies aan myj toegezonden.
In zir advies bevastigt het Commissanaat dat individuele kortingsacties in strid
iy met de wet {(artikel 13},

Over de consequenties van individuele prometicact.es voor de concurrenticpositice
van boekhandels en over de uitvoerbaarherd en handhaafbaarhed merkt het
Comrmissariaat het volgende ¢p.

Prijsconcurrentia

Fer algemaene constatening is dat hoe minder voorwaarden aan acties worden
aesteld, hoe groter de inbreuk op het systeem en doelstellingen van vaste prizen
zal 7in als govolg van forse prijsconcurrentie. Verkopers die ondardeel zin van
grofte natinnale en internationale concarrs, boekhandelsketens of
inkoopoombinaties nehben aanzienhjk meer financigle armslag dan fokale
zelfstandige hoekhandels Hierdoor 7al grote prijsconcurrentie ortstaan. Daarom
i5 de kans redel dat vooral de grote marktpartijen meer omzet kunnen maken en
de fokale boekhandels nist of nauwealigks. Ut een enquéte van de Koninkiijke
Boekverkopersbond{{KBb) onder de leden hlesk dat om die reden sen grote
meerderhedd van de leden individuels promotieacties afwist. Daarbi) maak ik de
kanttekening dat de utsiag in meer of mindere mate beinvined kan zin door het
in de encguete vermelde afwijzende standpunt van Fef hestuur van de KBh.® Om
et risico op grote prijsconcurrentie te verkiemnen zou de duur van een indwviduela
gromoticactie kunnen worden beperkt tot een week, bij voorkeur een bepaalde
waelk in het jaar. Deze gelijtiidigheid voorkomt dat gedurende het gehele jaar
individuele acties plaatsvinden waarbi bij verkoop van boeken op prijs wordt
geconcurreerd,

“Ter voorbereiding van dit standpunt heeft het bestuur gesprekken gevoerd met de grote
ketens die samen tweaderde van de markt vertegenwoordigen. Zi reageerden aanvankelijx
positie! op de motie maar raakien in de discussie overtuigd van het risico op grote
negatieve gevolgen. In de enquete werden de leden tevens gevraagd welke voorwaarden 73
aan acties widen stetlen, mocht de motie tot uitvoering komen,

Fagng Jovan &
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